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50 WIEICH 8
GIBT ES KEINEN MENSCHEN 4
UNTER DER SONNE! 1

Diese Worte spricht Hans, nachdem er auf seinem Weg Schritt fiir Schritt Wertvolles gegen
scheinbar Wertloses eingetauscht hat. Fiir ihn ist Gliick mehr als Besitz, fiir ihn zahlt der
Moment. Die Leichtigkeit des Seins zu genieBen, ist die Philosophie der HANS IM GLUCK
Burgergrills. Hier werden den Gasten besondere Momente des Gliicks geschenkt.

Die naturnahe Inneneinrichtung der Burgergrills vermittelt Unbeschwertheit und ein Gefiihl
der Entspannung. Wie Geist und Augen, so findet auch der Genuss sein Gliick - inmitten
eines einzigartigen Wohlfiihlambientes und echter Birkenstamme sind auch die servierten

Burgerkreationen, Salate und Cocktails mindestens genauso auBergewdhnlich.
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DIE LEICHTIGKEIT DES SEINS -
UNBESCHWERTER GENUSS,
WIE ES THN SO NUR BEI
HANS IM GLUCK GIBT.

Das Ablegen aller Last des Alltags und das Erlebnis einer unbeschwerten Auszeit sind das
Erfolgsrezept von HANS IM GLUCK. Diese Leichtigkeit des Seins macht HANS IM GLUCK

zum kostbaren Riickzugsort von allem Stress. Frei von Ballast. Erfillt von allem, was das

Herz begehrt: ansprechendes Essen, abwechslungsreiche Getrénke und eine schone

gemeinsame Zeit mit Freunden*innen.

So wird jeder Besuch in einem HANS IM GLUCK zum unverwechselbaren Erlebnis in beson-
derem Ambiente. Denn unser lichter Birkenwald ist mehr als ein originelles Designkonzept.
Er kreiert vielmehr eine ganz eigene Erlebniswelt, die unsere Gaste mitten in der GroBstadt

einen Hauch von Natur erleben lasst. Verbunden mit einzigartigem Service schafft das fur

unsere Gaste echte Zufriedenheit.
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HANS IM GLUCK IST ALS
BURGERGRILL SO BESONDERS
WIE ALS MARKE EINZIGARTIG.

Bei HANS IM GLUCK gibt es keine gewdhnlichen Burger, sondern einzigartige: in Geschmack,

Qualitét und Frische. Ob vegan, vegetarisch oder mit bestem saftigem Rindfleisch, ob knacki-
ge Salate oder herzhafte Kleinigkeiten, ob erfrischende Durstloscher oder bunte Cocktails.
Unsere kreative Kiiche und Bar, mit hochsten Qualitdtsanspriichen an Zutaten und

Zubereitung, sorgen fir ein unerwartet vielfaltiges Angebot. Damit unsere Gaste ihr Gliick

ganz nach ihrem Geschmack finden kénnen.




DAS LIEG

HANS IM GLUCK ist der perfekte Ort fiir die Mittagspause, eine kleine Auszeit am
Nachmittag oder ein entspanntes Abendessen mit Freunden*innen, der Familie oder

Geschéftspartnertinnen - im lichten Birkenwald inmitten der turbulenten GroBstadt.
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GEMEINSAN
WACHSEN MACHT
GLUCKLICH.

GLUCK KENNT KEINE GRENZEN.

Sowohl national als auch international werden wir in den kommenden Jahren weiter expandieren.
Die internationale Ausrichtung der Marke startete 2016 und wird auch in Zukunft ihren Schwerpunkt in der
DACH-Region und dem europdischen Ausland haben. Die néchsten Eréffnungen an attraktiven Standorten

in Deutschland und Europa sind bereits geplant. Gliick kann man nicht aufhalten.

WIR SIND UND BLEIBEN AUF WACHSTUMSKURS.

HANS IM GLUCK konzentriert sich auf Stadte ab 70.000 Einwohner*innen mit GroBstadtcharakter oder
Kleinstadte mit groBem Einzugsgebiet. Ausgewahlt werden Top-Gastronomielagen in Innenstadten oder
Quartierszentren mit guter Verkehrsanbindung und hoher FuBgangerfrequenz.

Bevorzugt werden Ecklagen oder gut sichtbare Lauflagen mit groBer Front in moderner Architektur oder

hochwertigem Altbau bzw. renovierter Bausubstanz.
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LAGE

Stddte ab 70.000 Einwohner*innen mit
GroBstadtcharakter

Tourismusstadte/Universitatsstadte auch
unter 70.000 Einwohner*innen, Kleinstadte
mit groBem Einzugsgebiet

Top-Lagen in Innenstadten oder
Quartierszentren, Gastronomielagen

Gute Verkehrsanbindung und hohe
FuBgangerfrequenz (auch nach Ladenschluss),
gerne auch in der Nahe von Bildungseinrich-
tungen, Kinos, anderen Systemgastronomien,
schonen Pldtzen (wie z. B. Marktplatz)

MARKE

GROSSE

o Flache im EG mit mindestens 250 m2 (fir

Gastraum, Kiiche und ggf. barrierefreies WC)
und zusatzlich mindestens 100 m2 Neben-
flache, optional im UG, EG oder 1. 0G

e Mindestens 40 AuBensitzplatze

SICHTBARKEIT

e Vorzugsweise Ecklagen oder gut sichtbare

Lauflagen mit groBer Front in moderner
Architektur oder hochwer tigem Altbau
bzw. renovierter Bausubstanz




e Fiirden Nutzungszweck genehmigungsfahi-
ge Flache mit entsprechender Infrastruktur
nach giltigen behordlichen Auflagen
(Landesbauverordnung), Zu- und Abluftan-
lagen fir Gastraum und Kiiche (Fettabluft),
Fettabscheider, Platz fur Kéltetechnik,
ausreichend dimensionierter Stromanschluss
sowie Gaste-/Personal-WCs

e Maglichst barrierefreier Zugang und
Gebéudestruktur

e Geschosshohe mindestens 3,5 m

e Mietvertragslaufzeit von 10 Jahren mit
2 x5 Jahren Option

e Servicezentrale HANS IM GLUCK Franchise GmbH
als bonitétsstarke Ver tragspartnerin

MARKE FRANCHISING
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Sitzplatze: bis 199 (Gaststatte)
Gastraumflache: bis ca. 200 m?
Nebenflache: ca. 150 m?
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MARKE

Aussenbestuhlung
138,23 m? 210 Sitzplatze




Sitzpldtze: ab 200 (Versammlungsstatte)
Gastraumflache: ab 200 m?
Nebenflache: ca. 150 m?
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DU HAST EINEN GEEIGNETEN STANDORT
FUR UNSERE WEITERE ENTWICKLUNG?

Kontakt:

\ansimglueck-franchise.de

Weitere Informationen zur Expansion und Kontaktformular:

hansimglueck-franchise.de/vermieter

MARKE EXPANSION | FRANCHISING
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Wie Hans, so ziehen auch wir stets weiter auf dem Weg ins Gliick. Wir méchten das HANS IM GLUCK

Gefiihl in die Welt hinaustragen und planen dafiir immer noch mehr Burgergrills.

Besonderes Augenmerk liegt dabei auf der Expansion in der DACH-Region. Alles mit dem Ziel,

nicht nur neue Gaste und Mitarbeiter*innen gliicklich zu machen, sondern auch neue Partner*innen.

Um das zu erreichen, braucht es echte Gastgeber*innen mit viel Leidenschaft, die ihren Gasten ein

auBergewohnliches Erlebnis in entspannter Atmosphare und angenehmem Ambiente bieten wollen.

HEREINSPAZIERT INS GLUCK.

Egal, ob Du ein geschaftliches Mittagessen oder abends mit Freund*innen Burger und Cocktails
genieBen willst= HANS IM GLUCK istimmer der Ort fiir ganz persnliche Wohlfiihlmomente.
Wirsuchen echte Gastgeber*innen mit viel Leidenschaft, um unseren Gésten das HANS IM

GLUCK Erlebnis zu bieten.

MARKE EXPANSION




Sprechen wir dartiber - und noch besser: Prabieren wir es aus! Denn nach einem ersten Kennenlernen bieten

wir potenziellen Franchisepartnertinnen die Maglichkeit, sich das HANS IM GLUCK Konzept anzusehen. Und
wenn beide Seiten denken, dass wir zusammenpassen, gilt es, die GLUCKSLEHRE zu absolvieren, unsere
mehrwochige Grundaushildung - sowohl im Burgergrill als auch digital. Dabei werden alle Stationen wie Bar,
Service, Kiiche und Management durchlaufen und administrative Aufgaben gemeistert. Nach erfolgreich
abgeschlossener Gliickslehre ist der /die Franchiseinteressent*innen fir die Vergabe einer Franchise qualifiziert.
Je nach Verfiigbarkeit und nach erfolgtem Finanzierungsnachweis wird dann aus einem*r Franchiseinteressent*in

ein gliickliches Mitglied der HANS IM GLUCK Familie mit einem eigenen Burgergrill.

e ausgepragtes Gastgeber-Gen
e Erfahrung in der Gastronomie bzw. eine (system-)gastronomische Ausbildung/
Grundkenntnisse sind von Vorteil

e grundlegende kaufmannische Fahigkeiten

e finanzielle Leistungsfahigkeit
Uberzeugung und Verbundenheit mit den Werten der Marke HANS IM GLUCK

partnerschaftliche Zusammenarbeit

MARKE EXPANSION ‘



GLUCKIN ZAHLEN
UND FAKTEN.

e Mitder Unterzeichnung des Vorvertrages wird die Einstiegs- und Schulungsgebihr-
fir die mehrwéchige GLUCKSLEHRE (Ausbildung im HANS IM GLUCK System) mit
Theorie und Praxis-Teil in Hohe von 12.000 € pro Person (zzgl. ges. USt.) erhoben.

e Mit der Unterzeichnung des Franchisevertrages wird die Standortgebiihr
von 26.000 € (zzgl. ges. USt.) erhoben. Diese beinhaltet die Kosten fiir die
Standortsuche und dessen Bewertung durch die HANS IM GLUCK Servicezentrale.

e Die Finanzierung liegt in der Verantwortung des*r Franchisepartner*in.

Eine ausreichende Kapitalbasis ist je nach Finanzierungsmix erforderlich.

Bei Bedarf kdnnen wir unabhangige Finanzierungsberaterinnen,
die das System HANS IM GLUCK bereits kennen, empfehlen.

e DerFranchisevertrag hat i.d R eine Laufzeit von 10 Jahren Wenn alle
Voraussetzungen fir eine Fortfihrung der Partnerschaft gegeben sind,

gibt es dartiber hinaus die Option zum Abschluss eines Anschlussvertrages.

e Fsfallen 9,5% des Nettoumsatzes als Systemgebiihren an.
Darin enthalten sind unter anderem, das Nutzungsrecht der Marke,
die Uberlassung des Know-hows der Servicezentrale sowie das
strategische und operative Marketing.

MARKE EXPANSION FRANCHISING



Besonders im hart umkampften Gastronomiemarkt bilden die Vorteile einer starken und populdren Marke in
Verbindung mit einem ausgereiften und in der DACH-Region fest etablierten System markante Wettbewerbs-
vorteile. Als Marktfiihrerin im Segment Premium Burger genieBt HANS IM GLUCK einen ausgezeichneten Ruf,
Die kompetente Unterstitzung mit dem Fachwissen der Mitarbeiter*innen aus der Servicezentrale fiir die
verschiedenen Bereiche und die sorgfaltige Auswahl unserer vielféltigen Produktwelt sind wichtige Zutaten fur
unser Erfolgsrezept - um nur einige zu nennen. Weitere essentielle Zutaten bringt der/die Franchisepartner*in
mit, denn eine erfolgreiche Geschaftsbeziehung im Franchising bedeutet immer eine Arbeitsteilung zwischen

zwei Unternehmer*innen:

e Markenrechte & Weiterentwicklung e den Auftritt als vorbildliche*r Markenbot-

der Marke

Auswahl & Betreuung des*r Franchise-
partner*in

Ausbildung des*r Franchisepartner*in im
HANS IM GLUCK System im Rahmen der
GLUCKSLEHRE

Standortsuche & Anmietung
Unterstitzung beim Betriebsaufbau
Marketing & PR

den zentralen Einkauf

Produktentwicklung & Qualitatssicherung

EXPANSION

schafter*in im Burgergrill

die reibungslosen Arbeitsablaufe im Tages-
geschaft

einen gleichbleibend hohen Schulungsstand
der Mitarbeiter*innen

die Einhaltung samtlicher Pflichten gem.
Franchise-Vertrag und weiterer, gemeinsamer
Vereinbarungen

die verbindliche und konsequente Einhaltung der
Qualitdtsstandards und des Pflichtsortiments

einen systemkonformen Marken- & Marktauftritt



DIE GLUCKLICH MACHEN.

Charakteristisch fur die Systemgastronomie: das iberproportionale Wachstum in den letzten Jahren im

Vergleich zur klassischen Gastronomie. Die Erlebnisgastronomie zahlt dabei zu den erfolgreichsten Segmenten.

Als Mitglied im deutschen und dsterreichischen Franchiseverband und vielfach ausgezeichnet, gehort das
HANS IM GLUCK System zu den erfolgreichsten Unternehmen in diesem Segment: u.a. in 2022 von KPMG
als Siegerin fr Kundenerlebnisse in der Kategorie Restaurant und Fast Food, von der Deutschen Gesellschaft
fiir Verbraucherstudien (DtGVY) fiir das Beste Franchise Konzept fir herausragende Kundenzufriedenheit

- sowohl in der Systemgastronomie als auch branchenibergreifend — und mit 5 Sternen von Capital

als innovativstes Unternehmen in der Kategorie Gastronomie, Tourismus & Freizeit. Zudem wurde HANS

IM GLUCK von PETA zur vegan-freundlichsten Systemgastronomie Deutschlands 2020 und von der
Erahrungsorganisation proveg in Zusammenarbeit mit dem Branchenmagazin foodservice zur

vegan-freundlichsten Restaurantkette in Deutschland 2022 gekiirt.

Unser Erfolgsrezept: Wir nutzen die Vorteile des Franchisings konsequent und profitieren so von standardisierten
Ablaufen, klaren Prozessen sowie einfacher und praktikabler Umsetzung. Das sorgt fir Effizienz, weniger Kosten
und mehr Rentabilitét. Was der Gast davon hat? Ein gleichbleibend hohes Niveau beim Serviceerlebnis,
hervorragende Qualitat, Frische der Speisen und Produkte sowie immer wieder neue Innovationen und

Kreationen, die begeistern.

Osterreichischer

. I tivste Unternehme
Franchise Verband || | 1.PLATZ
Ordentliches Mitgliec * % %k % k (FULL SERVICE)

Hans im Gliick KUNDENZUFRIEDENHEIT

HERAUSRAGENDE
KUNDEN-
ZUFRIEDENHEIT

Im Vergleich: 12 Unternehmen Branchentbergeifende Kundenbefragung
Befragung 11/2021, dtguder9135 TOP 201,03/2022, dgudefo381
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DAS IST DER WEG ZU
DEINEM HANS IV GLUCK.

>

PARTNERSCHAFTSANFRAGE

ERSTGESPRACH

PERSONLICHES KENNENLERNEN

SCHNUPPERTAGE IM KONZEPT

FINANZIERUNG

VORVERTRAG

GLUCKSLEHRE

STANDORTVERGABE

FRANCHISEVERTRAG

OBJEKTAUSBAU
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WEITERE INFORMATIONEN ZUM FRANCHISING
UND DEM WEG ZU DEINEM

... findest Du unter:

Machtest Du als Teil einer starken Marke gemeinsam
mit uns wachsen und in eine glickliche Zukunft gehen?

Dann bewirb Dich (iber die beigefiigte Partnerschaftsanfrage.

Gerne kannst Du Dich auch per E-Mail mit uns tiber

in Verbindung setzen.

MARKE EXPANSION


https://hansimglueck-burgergrill.de/franchise/
https://forms.office.com/r/J77aHJHbSL

